Harmonogram planu komunikacji.

e Adresaci dzialania A e :
Termin Cel komunikacji dz1ala.nla komunikacyjnego (grupy Srodki przekazu Waakalcabd reall?:acy l‘efektly A Bu!izet"
komunikacy komunikacyjnych realizacji
. docelowe):
jnego
01.2021 — | stworzenie spdjnego, | Akcja mieszkancy obszaru objetego | W celu realizacji planu | - liczba informacji przekazanych | 1 500,00
12.2021 przejrzystego, informacyjno | LSR, w tym grupy | komunikacji mozliwym | cztonkom i liderom lokalnym dot. | €
jednolitego -promocyjna | defaworyzowane; osoby | bedzie  wykorzystywanie | realizowanych przez LGD dzialan —
1 pozytywnego polaczonaz | odwiedzajace obszar / turysci; | narzedzi takich jak np.: min. 4 inf. do konca 2021 r. (zadanie
wizerunku LSR i kampanig jednostki samorzadu | - mailing (cztonkowie LGD | bezkosztowe);
LGD; medialna. terytorialnego oraz jednostki im | i lokalni liderzy), - liczba informacji przekazanych do
podlegte; zakladajacy | - strona internetowa LGD, | publicznej wiadomosci dot.
dziatalno$¢ gospodarcza; mikro | - strony internetowe JST, realizowanych i planowanych do
i mali przedsigbiorcy; | - portal spolecznosciowy | realizacji dziatafh — min. 2 inf./ m-sc
organizacje pozarzadowe; grupy | (facebook), (zadanie bezkosztowe),
nieformalne; instytucje | - publikacje promocyjne - liczba publikacji promocyjnych
otoczenia biznesu; media; finansowanych lub dofinansowanych
przez LGD - 1 publikacja do konca
2021 r.
01.2021 — | wsparcie doradcze Dzialania mieszkancy obszaru objetego | W celu realizacji planu | - liczba informacji przekazanych | 5 000,00
12.2021 interesariuszy w informacyjne | LSR, w tym grupy | komunikacji mozliwym | cztonkom i liderom lokalnym dot. | €
zakresie , promocyjne | defaworyzowane; bedzie  wykorzystywanie | realizowanych przez LGD dzialan —
pozyskiwania oraz osoby odwiedzajace obszar / | narzedzi takich jak np.: min. 2 inf./ nabér wnioskow
srodkéw w ramach edukacyjne. | turysci; - mailing (cztonkowie LGD | - liczba informacji zamieszczonych na

LSR;

jednostki samorzadu
terytorialnego oraz jednostki im
podlegte; organizacje
pozarzadowe;

grupy nieformalne;
instytucje otoczenia biznesu;

i lokalni liderzy),

- strona internetowa LGD,

- strony internetowe JST,

- portal spolecznosciowy
(facebook),

stronie  internetowej LGD  dot.
planowanych naboréw wnioskow —
min. 2 inf./ nabor wnioskow;

- liczba informacji zamieszczonych na
stronach internetowych JST dot.
planowanych naboréw wnioskow —
min. 9 inf./nab6r wnioskow;

- liczba informacji dot. planowanych

! Poszczegolne wskazniki / efekty moga dotyczy¢ i realizowac rézne cele komunikacji.




naboréw wnioskow zamieszczonych
na facebooku - min. 1/nabér
wnioskow

01.2021 — | edukacja Dziatania mieszkaficy obszaru objgtego | - poradnictwo LGD - |- liczba udzielonego doradztwa /|1 500,00
12.2021 interesariuszy w informacyjne | LSR, w tym grupy | spotkania bezposrednie | porad/informacji nt. realizowanego | €
zakresie , promocyjne | defaworyzowane; osoby | indywidualne i grupowe, | wsparcia — min. 30 dotyczgcych
uczestnictwa we oraz odwiedzajagce obszar / turysci; | telefoniczne, realizowanych naborow;
wdrazaniu LSR w edukacyjne JST oraz jednostki im podlegle; | - informacje na stronie | - liczba spotkan informacyjnych dla
tym efektywnego zakl. dzial. gosp.; mikro i mali | internetowej LGD, interesariuszy — min. 9 dotyczacych
wykorzystywania przedsigb.; org. pozarzadowe; realizowanych naboréw
srodkow grupy nieformalne; instytucje
finansowych, otoczenia biznesu;
01.2021 - | Informowanie o Akcja Wspoélpracownicy, czlonkowie | W celu realizacji planu | - liczba 0s0b z ktérymi | 6 750,00
12.2021 stanie realizacji LSR, | informacyjno | oraz  przedstawiciele organu | komunikacji mozliwym | przeprowadzono badania - min. 100 | €
w tym planowanych | -promocyjna | decyzyjnego LGD; mieszkancy | bedzie  wykorzystywanie | 0séb do korica 2021 roku;
do realizacji obszaru objetego LSR, w tym | narzedzi takich jak np.: - liczba badan efektywnosci dziatan
naborach wnioskow grupy defaworyzowane; osoby | - mailing (cztonkowie LGD | stuzacych wdrazaniu LSR w tym
oraz wykorzystania odwiedzajace obszar/turysci; | i lokalni liderzy - w celu | rowniez diagnoza zasob6ow lokalnych i
$rodkow w jednostki samorzadu | upowszechniania rekomendacji - 1 badanie do konca
poszczegdlnych terytorialnego oraz jednostki im | informacji), 2021 roku;
celach ogdlnych i podlegte; zakt. dzial. | - strona internetowa LGD, | - publikacja raportu i jego kolportaz w
szczegdtowych LSR gospodarczg; mikro i mali | - strony internetowe JST, naktadzie min. 300 szt. do korica 2021
przedsigbiorcy; organizacje | - portal spotecznosciowy | roku.
pozarzadowe; grupy | (facebook),
nieformalne; instytucje | - badania wraz z raportami
otoczenia biznesu; media. z badan dot. poziomu
satysfakcji wnioskodawcow
LGD dot. jakosci dzialan
komunikacyjnych w tym
efektywnosci dzialan
stuzacych wdrazaniu LSR i
diagnoza zasobow
lokalnych i rekomendacji.
01.2021 - | Popularyzowanie, Akcja wspolpracownicy, czlonkowie | W celu realizacji planu | - liczba informacji przekazanych | 0,00 €
12.2021 prezentacja oraz informacyjno | oraz  przedstawiciele organu | komunikacji mozliwym | czlonkom i liderom lokalnym dot.
promocja -promocyjna | decyzyjnego LGD; mieszkaficy | bedzie  wykorzystywanie | realizowanych przez LGD dziatan -




przedsiewzieé polaczona z | obszaru objetego LSR, w tym | narzedzi takich jak np.: min. 1 inf. do konca 2021 roku,
realizowanych w kampania grupy defaworyzowane; osoby | - mailing (cztonkowie LGD
ramach LSR medialng odwiedzajace obszar / turysci; | i lokalni liderzy);
jednostki samorzadu | - strona internetowa LGD;
terytorialnego oraz jednostki im | - strony internetowe JST;
podlegte; zakl. dzial. | - portal spolecznosciowy
gospodarcza; mikro i mali | (facebook);
przedsigbiorcy; organizacje | - wydarzenia o charakterze
pozarzadowe; grupy | promocyjnym;
nieformalne; instytucje
otoczenia biznesu; media;
01.2021 - | Upowszechnianie Akcja Wspolpracownicy, czlonkowie | W celu realizacji planu | - liczba upowszechnianych informacji | 500,00 €
12.2021 wspolpracy z informacyjno | LGD  oraz  przedstawiciele | komunikacji mozliwym | dot. realizowanych przez LGD dziatan
partnerami -promocyjna. | organu  decyzyjnego LGD; | bedzie = wykorzystywanie | - min. 1 inf. do konca 2021 roku.
spofecznymi i Pozostale jednostki samorzadu | narzedzi takich jak np.:
gospodarczymi oraz | dziatania terytorialnego oraz jednostki im | - mailing (cztonkowie LGD
srodowiskami informacyjne | podlegle; organizacje | i lokalni liderzy);
opiniotwérczymina | , promocyjne | pozarzadowe; media. - strona internetowa LGD;
rzecz przejrzystego i | oraz - portal spolecznosciowy
efektywnego edukacyjne (facebook);
wykorzystania - publikacje promocyjne
pomocy z PROW
2014-2020
01.2021 — | edukacja oséb Pozostate Pracownicy, oraz | Spotkania informacyjne | - liczba odbiorcow dziatan - ok. 15 |2 000,00
12.2021 zaangazowanych w dziat przedstawiciele wladz | i/lub szkolenia, | os./rok; €
proces zarzadzania, informacyjne | stowarzyszenia w tym organu | konferencje, wizyty
informowania i , promocyjne | decyzyjnego LGD; studyjne;
wdrazania LSR. oraz
edukacyjne

Stowarzyszenie
.Lasowiacka Grupa Dzialania"
38-460 Nowa Degba, ul. M. Reja 7
NIP: 8672185317, REGON: 180387634
KRS: 0000319475




