Harmonogram planu komunikacji.

i Adresaci dzialania
; cles dzialania 5 . : . Wskazniki realizacji i efekty dzialan | Budzet
Termin Cel komunikacji . komunikacyjnego (grupy Srodki przekazu . . 1 s
komunikacy Tocet 4 komunikacyjnych realizacji
ineso ocelowe):
01.2021 - | stworzenie spdjnego, | Akcja mieszkancy obszaru objetego | W celu realizacji planu | - liczba informacji przekazanych | 20 000,00
12.2021 | przejrzystego, informacyjno | LSR, w tym grupy | komunikacji mozliwym | cztonkom i liderom lokalnym dot.
jednolitego -promocyjna | defaworyzowane; osoby | bedzie  wykorzystywanie | realizowanych przez LGD dzialan —
1 pozytywnego polaczonaz | odwiedzajgce obszar / turysci; | narzedzi takich jak np.: min. 4 inf. do konca 2021 r. (zadanie
wizerunku LSR i kampania jednostki samorzadu | - mailing (cztonkowie LGD | bezkosztowe);
LGD; medialng. terytorialnego oraz jednostki im | i lokalni liderzy), - liczba informacji przekazanych do
podlegle; zakladajacy | - strona internetowa LGD, | publicznej wiadomosci dot.
dziatalno$¢ gospodarcza; mikro | - strony internetowe JST, realizowanych 1 planowanych do
i mali przedsigbiorcy; | - portal spoleczno$ciowy | realizacji dzialan — min. 2 inf/ m-sc
organizacje pozarzadowe; grupy | (faceebook), (zadanie bezkosztowe);
nieformalne; instytucje | - wydarzenia o charakterze | - liczba wydarzen o charakterze
otoczenia biznesu; media; promocyjnym, promocyjnym finansowanych przez
- publikacje promocyjne LGD lub w ktérych LGD uczestniczy
—min. 4 wydarzenia do konca 2021 r.
- liczba publikacji promocyjnych
finansowanych lub dofinansowanych
przez LGD - 1 publikacja do konca
2021 r.
01.2021 — | wsparcie doradcze Dziatania mieszkancy obszaru objetego | W celu realizacji planu | - liczba informacji przekazanych | 20 000,00
12.2021 interesariuszy w informacyjne | LSR, w tym grupy | komunikacji mozliwym | cztonkom 1 liderom lokalnym dot.
zakresie , promocyjne | defaworyzowane; bedzie  wykorzystywanie | realizowanych przez LGD dzialan —
pozyskiwania oraz osoby odwiedzajace obszar / | narzedzi takich jak np.: min. 2 inf./ nabor wnioskow
$rodkow w ramach edukacyjne. | turysci; - mailing (cztonkowie LGD | - liczba informacji zamieszczonych na

LSR; jednostki samorzadu | i lokalni liderzy), stronie  internetowej LGD  dot.
terytorialnego oraz jednostki im | - strona internetowa LGD, | planowanych naboréw wnioskow -
podlegte; organizacje | - strony internetowe JST, min. 2 inf./ nabor wnioskow;
pozarzadowe; - portal spolecznosciowy | - liczba informacji zamieszczonych na |

! Poszezegdlne wskazniki / efekty moga dotyczyé i realizowaé rézne cele komunikacii.




grupy nieformalne; (faceebook), stronach internetowych JST dot.
mstytucje otoczenia biznesu; planowanych naboréw wnioskéw —
min. 9 inf./nabor wnioskdw;
- liczba informacji dot. planowanych
naboré6w wnioskow zamieszczonych
na facebooku — min. 1/nabor
wnioskow
01.2021 - | Informowanie o Akcja Wspolpracownicy, cztonkowie | W celu realizacji planu | - liczba 0s0b z ktorymi | 27 000,00
12.2021 stanie realizacji LSR, | informacyjno | oraz  przedstawicicle organu | komunikacji mozliwym | przeprowadzono badania - min. 100
w tym planowanych | -promocyjna | decyzyjnego LGD; mieszkaficy | bedzie =~ wykorzystywanie | os6b do konca 2021 roku;
do realizacji obszaru obje¢tego LSR, w tym | narzedzi takich jak np.: - liczba badan efektywno$ci dziatan
naborach wnioskow grupy defaworyzowane; osoby | - mailing (cztonkowie LGD | stuzgcych wdrazaniu LSR w tym
oraz wykorzystania odwiedzajgce obszar/turysci; | i lokalni liderzy - w celu | rébwniez diagnoza zasobow lokalnych i
srodkow w jednostki samorzadu | upowszechniania rekomendacji - 1 badanie do konca
poszczegolnych terytorialnego oraz jednostki im | informacji), 2021 roku;
celach ogolnych i podlegle; zakt. dzial. | - strona internetowa LGD, | - publikacja raportu i jego kolportaz w
szczegotowych LSR gospodarcza; mikro 1 mali | - strony internetowe JST, naktadzie min. 300 szt. do konca 2021
przedsi¢biorcy; organizacje | - portal spoleczno$ciowy | roku.
pozarzadowe; grupy | (facebook),
nieformalne; instytucje | - badania wraz z raportami
otoczenia biznesu; media. z badan dot. poziomu
satysfakcji wnioskodawcow
LGD dot. jakosci dziatan
komunikacyjnych w tym
efektywnosci dziatan
shuzacych wdrazaniu LSR i
diagnoza zasobow
lokalnych i rekomendacji.
01.2021 - | Popularyzowanie, Akcja wspoOfpracownicy, czlonkowiec | W celu realizacji planu | - liczba informacji przekazanych | 35 000,00
12.2021 | prezentacja oraz informacyjno | oraz  przedstawiciele organu | komunikacji mozliwym | czionkom 1 liderom lokalnym dot.
promocja -promocyjna | decyzyjnego LGD; mieszkancy | bedzie  wykorzystywanie | realizowanych przez LGD dzialan -
przedsigwzig¢ polaczona z | obszaru objg¢tego LSR, w tym | narzgdzi takich jak np.: min. 1 inf. do konica 2021 roku,
realizowanych w kampania grupy defaworyzowane; osoby | - mailing (cztonkowie LGD | - liczba publikacji promocyjnych
ramach LSR medialng odwiedzajace obszar / turysSci; | i lokalni liderzy); finansowanych lub dofinansowanych

jednostki samorzadu
terytorialnego oraz jednostki im

- strona internetowa LGD;
- strony internetowe JST;

przez LGD — 1 publikacja




zakt. dziat.
mikro i mali
organizacje

podlegle;
gospodarcza;
przedsigbiorcy;
pozarzadowe; grupy
nieformalne; instytucje
otoczenia biznesu; media;

- portal spoleczno$ciowy
(facebook);
- wydarzenia o charakterze

promocyjnym;
- publikacje promocyjne

01.2021 - | Upowszechnianie Akcja Wspdlpracownicy, cztonkowie | W celu realizacji planu | - liczba upowszechnianych informacji | 2 000,00
12.2021 wspolpracy z informacyjno | LGD  oraz  przedstawiciele | komunikacji mozliwym | dot. realizowanych przez LGD dziatan

partnerami -promocyjna. | organu  decyzyjnego  LGD; | bedzie  wykorzystywanie | - min. 1 inf. do konca 2021 roku.

spolecznymi i Pozostate jednostki samorzadu | narzedzi takich jak np.:

gospodarczymi oraz | dziatania terytorialnego oraz jednostki im | - mailing (cztonkowie LGD

$rodowiskami informacyjne | podlegle; organizacje | i lokalni liderzy);

opiniotwdrczymi na | , promocyjne | pozarzadowe; media. - strona internetowa LGD;

rzecz przejrzystegoi | oraz - portal spolecznosciowy

efektywnego edukacyjne (facebook);

wykorzystania - publikacje promocyjne

pomocy z PROW

2014-2020
01.2021 — | edukacja osob Pozostale Pracownicy, oraz | Spotkania informacyjne | - liczba odbiorcow dzialan - ok. 15 | 8 000,00
12.2021 zaangazowanych w dziat przedstawiciele wiadz | i/lub szkolenia, | os./rok;

proces zarzadzania, informacyjne | stowarzyszenia w tym organu | konferencje, wizyty

informowania i , promocyjne | decyzyjnego LGD; studyjne;

wdrazania LSR. oraz

edukacyjne
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